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prof. dr hab. Malgorzata Bednarczyk

Media spoleczno$ciowe w zarzadzaniu

E-management organizacji a media spotecznosciowe

Zastosowanie medidw spotecznosciowych w zarzadzaniu przedsiebiorstwem

Marka organizacji a zastosowanie mediéw spotecznosciowych

Strategie promocji przedsigbiorstwa w Internecie

Zastosowanie medidw spotecznosciowych w komunikacji marketingowej organizacji
Zastosowanie medidw spotecznosciowych w komunikacji wizualnej

prof. dr hab. Aleksander Panasiuk

Zarzadzanie w turystyce i W sporcie

Polityka sportowa w ujeciu instytucjonalnym i instrumentalnym

Zarzadzanie organizacjami sportowymi

Marketing w organizacjach sportowych

Organizacja imprez sportowych

Polityka personalna w organizacjach sportowych

Ksztaltowanie wizerunku turystycznego Polski, regionu, miasta

Ksztaltowanie wizerunku organizacji sportowej (sportowca)

Polityka rozwoju obszarowego produktu turystycznego

Marketingowe wspieranie produktu turystycznego obszaru

Kierunki zmian w polityce turystycznej (regionalnej, krajowej, Unii Europejskiej)
Zarzadzanie oferta podmiotéw rynku ustug turystycznych (hotelarstwo, biura podrozy, ...)
Komunikacja marketingowa w przedsiebiorstwach turystycznych i organizacjach sportowych
Wykorzystanie mediow spotecznosciowych w ksztattowaniu wizerunku podmiotéw rynku
turystycznego oraz rynku sportowego

Zarzadzanie oferta destynacji turystycznych w zakresie turystyki: biznesowej, zdrowotnej,
wypoczynkowej

Zarzadzanie jakoS$cig ustug turystycznych i sportowych

Nowoczesne technologie w turystyce i w sporcie

Zmiany w strukturze rynku turystycznego (m.in. nowe ustugi turystyczne, turystyka wspotdzielenia)
Zarzadzanie turystyka sportowa

Sport jako motyw uprawiania turystyki (aspekt aktywny i klubowy)

Zachowania konsumentdéw na rynku turystycznym i sportowym

Zachowania konsumentoéw czasie wolnym

Zarzadzania podmiotami rynku czasu wolnego

dr hab. Jarema Batorski, prof. UJ

Zarzadzanie w turystyce i w sporcie

Organizacyjne uczenie si¢ i organizacje uczace si¢ w turystyce

Zarzadzanie kryzysowe w turystyce

Kultura organizacyjna przedsigbiorstwa turystycznego

Zarzadzanie wiedza i informacjg w turystyce

Kierowanie zmiang w firmie turystycznej

Modele biznesu organizacji turystycznej

Rozwigzanie realnego problemu zarzadzania w przedsicbiorstwie turystycznym



Ksztaltowanie wizerunku: miasta, regionu lub biznesu turystycznego
Wtadza i politykowanie w przedsi¢biorstwie turystycznym
Konkurencyjnos$¢ biznesu turystycznego

Organizacyjne uczenie si¢ i organizacje uczace si¢ w sporcie
Kultura organizacyjna klubu sportowego

Zarzadzanie wiedza i informacja w sporcie

Kierowanie zmiang w biznesie sportowym

Modele biznesu w sporcie

Rozwigzanie realnego problemu zarzadzania w biznesie sportowym
Zarzadzanie kryzysowe w organizacji Sportowej

Konkurencyjno$¢ biznesu sportowego

Wtadza i politykowanie w organizacji sportowe;j

Ksztaltowanie wizerunku klubu sportowego

Media spolecznosciowe w zarzadzaniu

Media spotecznosciowe jako narzedzie ksztaltowania wizerunku — organizacji, miasta, regionu
Organizacyjne uczenie si¢ a media spotecznosciowe

Zarzadzanie wiedza w organizacji a media spotecznos$ciowe

Media spolecznosciowe w zarzadzaniu kryzysowym

Social media w politykowaniu organizacyjnym

Social media w wywiadzie gospodarczym

Media spotecznosciowe w budowaniu kultury organizacyjnej

dr hab. Malgrzata Kurleto, prof. UJ

Media spoleczno$ciowe w zarzadzaniu

Wykorzystanie medidw spotecznosciowych przez firmy w celach marketingowych
Wykorzystanie mediéw spolecznosciowych przez firmy w celach promocji marki

Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych przez firmy w celach wizerunkowych

Komunikacja marketingowa w mediach spoteczno$ciowych na przyktadzie twitter.com
Komunikacja marketingowa w mediach spoteczno$ciowych na przyktadzie facebook.com, etc.
Roéznice kulturowe w dziataniach marketingowych w mediach spolecznosciowych (np. dziatan
promocyjnych na wybranych przyktadach)

Strategie reklamowe i komunikacyjne przedsigbiorstw/organizacji w mediach spotecznosciowych
(np. strategie promocji na wybranych przyktadach))

Zarzadzanie marka w mediach spotecznosciowych (np. strategia produktu/marki na dowolnych
przyktadach, ksztaltowanie wizerunku przedsigbiorstw)

Wykorzystanie mediéw spoteczno$ciowych w zarzadzaniu marketingowym firmy
Wykorzystanie mediéw spoteczno$ciowych W zarzadzaniu strategicznym firmy

Wykorzystanie mediow spoteczno$ciowych dla umiedzynarodowienia organizacji
Wykorzystanie mediow spotecznoSciowych w zarzadzaniu zasobami ludzkimi

Wykorzystanie mediow spolecznosciowych w rekrutacji i doborze kadr

Rozwoj migdzynarodowego zarzadzania zasobami ludzkimi a wykorzystanie mediow
spoteczno$ciowych

Wykorzystanie mediow spotecznosciowych a strategie migdzynarodowego zarzadzania zasobami
ludzkimi

Wykorzystanie medidw spotecznosciowych a rola kultury przedsigbiorstwa

Strategie konkurencji przedsiebiorstwa a wykorzystanie medidw spotecznosciowych

Strategie tworzenia i rozwoju sieci przedsigbiorstw z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych
Formy wspoldziatania gospodarczego (m.in. franchising, kooperacja produkcyjna, alianse
strategiczne, partnerstwo publiczno — prywatne, struktury klastrowe) a wykorzystanie mediow
spoteczno$ciowych

Metody i techniki organizatorskie wykorzystywane w mediach spoteczno$ciowych



Nowoczesne koncepcje i metody zarzgdzania stosowane w mediach spotecznosciowych
Wykorzystywanie mediow spoteczno$ciowych w promocji do budowania pozycji firmy na rynku
Public relations a wykorzystywanie mediow spolecznosciowych

Strategia wprowadzania nowego produktu na rynek w mediach spotecznosciowych
Marketing miedzynarodowy i globalny w mediach spolecznosciowych

Wptyw technologii informacyjnych na strategie zarzadzania mediow spolecznosciowych
Wykorzystanie technologii informacyjnych, w tym Internetu w zarzadzaniu organizacja
Media spolecznosciowe (Social Media) w zarzadzaniu organizacja

Nowoczesne trendy w marketingu w mediach spoleczno$ciowych

Wykorzystania mediéw spolecznosciowych a public relations w przedsigbiorstwie
Zarzadzanie systemowe a wykorzystanie mediow spoteczno$ciowych

Zarzadzanie w warunkach sieci a wykorzystanie mediéw spotecznosciowych

Podstawowe metody i techniki optymalizacji w zarzadzaniu a wykorzystanie mediow
Spotecznos$ciowych

Podstawowe uwarunkowania dziatalnos$ci przedsiebiorstw na rynkach migdzynarodowych a
wykorzystanie mediow spotecznosciowych

Zarzadzanie w turystyce i w sporcie

Wptyw nowych technologii na zarzadzanie przedsi¢biorstwem turystycznym,;
Klastry turystyczne w Polsce;

Zagadnienia rynku turystycznego i ustug rekreacyjnych;

Zagadnienia migdzynarodowej, europejskiej i krajowej polityki turystyczne;;
Strategie regionalne i lokalne rozwoju turystyki;

Prawne aspekt powstawania i funkcjonowania firm turystycznych;

Kapitat ludzki w kontekscie zarzadzania turystyka;

Zagadnienia produktu turystycznego - procesy wytwarzania i dystrybucji;
Zagadnienia biznesu turystycznego, a ryzyko i odpowiedzialno$¢ prawna;
Krajowe i Miedzynarodowe Organizacje W turystyce;

Determinanty rozwoju i efektywnego funkcjonowania biznesow turystycznych;
Zarzadzanie biurem turystycznym;

Strategie zarzadzanie w biznesie hotelarskim;

Problemy migdzykulturowe w zarzadzaniu turystyka;

Strategie zarzadzania turystyka, a problematyka przestgpstw przeciwko turystom i atakow
terrorystycznych;

Problemy eco - turystyki i ochrony srodowiska w zarzadzaniu turystyka;
Ochrona i zarzadzanie gingcych kultur, a strategie biznesow turystycznych;
Przedsigbiorstwo turystyczne - problemy zarzadzania i finansowania;
Tendencje rozwoju i zmiany strukturalne w turystyce migdzynarodowej oraz krajowej;
Ksztaltowanie jakosci ustug w sektorze sportu;

Planowanie i organizacja imprez sportowych;

Zarzadzanie organizacja sportowa;

Zarzadzanie sportem w miescie, regionie, kraju;

Zarzadzanie sportem, a zagospodarowanie przestrzenne;

Rola sportu w programach rozwoju spoteczno —gospodarczego;

Imprezy sportowe jako czynnik rozwoju turystyki;

Zagospodarowanie obiektow sportowych dla 0sob niepetnosprawnych;
Marketing w organizacjach sportowych;

Zarzadzanie promocjg imprez sportowych;

Ekonomika zarzadzania sportem;

Wybrane zagadnienia z historii organizacji sportowych;

Aspekty prawne w zarzadzaniu sportem;

Wplyw organizacji imprez sportowych na srodowisko lokalne;



dr hab. Marta Najda — Janoszka, prof. UJ

Media spoleczno$ciowe w zarzadzaniu

Obszar tematyczny seminarium obejmuje tresci zwigzane z przedsigbiorczos$cia rozpatrywang przez pryzmat
zarzadzania strategicznego (przedsigbiorczo$¢ strategiczna), w tym w szczegodlnosci problematyke
identyfikacji okazji rynkowych i formutowania strategicznych odpowiedzi na zdefiniowane szanse, jak
rowniez kwestie zwigzane z zatrzymywaniem warto$ci generowanej z innowacji, transferem wiedzy z spotek
istniejacych na rynku do nowych podmiotow typu spin-off, oraz dynamikg relacji miedzy interesariuszami

przedsiewzig¢ biznesowych.

dr hab. Grzegorz Sroslak

Zarzadzanie w turystyce i W sporcie

Planowanie i biznesplan

Strategie rynkowe przedsigbiorstw turystycznych, sportowych i innych
Dziatania rynkowe przedsigbiorstw turystycznych sportowych i innych
Przedsiewziecia o charakterze turystycznym

Turystyka w Europie Wschodniej

Problemy spoteczno-gospodarcze.

dr hab. inz. Ewa Wszendybyl-Skulska, prof. UJ

Zarzadzanie w turystyce i w sporcie

Jako$¢ w sporcie

Zarzadzanie kompetencjami w sporcie
Doskonalenie procesow biznesowych w sporcie
Kapitat ludzki w sporcie

Marketing w sporcie

Jako$¢ w turystyce

Zarzadzanie kompetencjami w przedsiebiorstwach turystycznych
Doskonalenie procesow biznesowych w turystyce
Kapitat ludzki w turystyce

Kreatywno$¢ w turystyce

Innowacyjnosc¢ i innowacje w turystyce
Marketing w turystyce

Kreowanie wartos$ci w turystyce

dr hab. Marek Zawartka

Zarzadzanie w turystyce i w sporcie

Marketing oraz sponsoring w organizacjach sportowych

Organizacja i bezpieczefistwo imprez masowych sportowych

Zarzadzanie bezpieczenstwem w turystyce sportowej

Zarzadzanie czasem wolnym poprzez udzial w sporcie i rekreacji

Zarzadzanie turystyka do miejsc niebezpiecznych.

Zarzadzanie turystykg ekstremalng

Krajowe i Miedzynarodowe Organizacje w Sporcie

Zarzadzanie turystyka w aspekcie zagrozen cywilizacyjnych oraz zagrozen naturalnych;
Zarzadzanie bezpieczenstwem w obiektach hotelarskich;

Zarzadzanie organizacja sportowa;

Zarzadzanie sportem 0sob niepelnosprawnych w Polsce , formy dziatalnosci, system organizacji
Doping, korupcja, agresywne zachowania widowni sportowej zagrozeniami wspotczesnego sportu



Zarzadzanie bezpieczenstwem w turystyce gorskiej;
Infrastruktura obiektow sportowych i jej wplyw na bezpieczenstwo imprez masowych sportowych;
Organizacja i bezpieczenstwo rozgrywek w pitce noznej szczebla centralnego PZPN;
Promowanie nowatorskich dyscyplin sportowych w Polsce i na Swiecie
Zachowania rasistowskie i ksenofobiczne w trakcie imprez masowych sportowych, zagrozeniami
dla wspolczesnego sportu,
e Kreowanie marki na przyktadzie klubow sportowych, sportowcow oraz wybranych wydarzen
sportowych;
e Organizacja bezpiecznych imprez rekreacyjnych;
Organizacja ushug sportowo-rekreacyjnych na przyktadzie klubow fitness
e System sportu amatorskiego w Polsce , oranizacja imprez sportowych dla zawodnikow
niezrzeszonych.

dr Jacek Gancarczyk

Media Spoleczno$ciowe w zarzadzaniu

Temat semianrium: Wzrost i rozwoj przedsigbiorstw w sektorach kreatywnych (creative industries).
Definicia (UNCTAD), przedstawia obszar sektorow  kreatywnych, jako ptaszczyzne krzyzowania sie
kreatywnosci, biznesu i technologii
e Przedsigbiorczo$¢ i tworzenie nowych przedsigwzig¢ biznesowych. Strategiczny wymiar
przedsigbiorczo$ci na wspotczesnym globalnym rynku.
¢ Inteligentne specjalizacje (smart specialisations). Rosngce tempo zmiany technologicznej,
komercjalizacji innowacji oraz wzrastajace znaczenie wiedzy i zaawansowanych technologii.
e Strategie wzrostu i rozwoju przedsigbiorstw. Kooperacja, sieci innowacyjne oraz klastry kreatywne.
Regionalne strategie wspierania oraz fundusze UE dla sektorow kreatywnych,
e Restrukturyzacja przedsigbiorstw. Czynniki sukcesu we wspotczesnej gospodarce. Wykorzystanie
zmiany, kreatywnosci oraz innowacyjnosci.

Tytuty prac magisterskich powinny korespondowa¢ z zakresem tematycznym seminarium.

dr Sebastian Kopera

Media spolecznos$ciowe w zarzadzaniu

e Zarzadzanie mediami spotecznosciowymi i media spotecznosciowe w zarzadzaniu
e Projektowanie innowacji opartych na Big Data i technologiach informacyjnych
e Analityka mediow spotecznosciowych w dziatalnosci innowacyjne;j
e Media spotecznosciowe w zarzadzaniu wiedza
e Media spotecznosciowe a ekonomia wspotdzielenia (sharing economy)
e Media spotecznosciowe w budowaniu relacji B2B i B2C
e Strategie mediow spotecznosciowych — projektowanie i ocena
e Kompetencje w mediach spolecznosciowych
o Efektywnos¢ i skutecznos$¢ elektronicznego marketingu
e Prawne aspekty mediow spotecznosciowych
e Modele e-biznesowe — projektowanie, analiza, ocena
e Technologie mobilne/inteligentne (smart) w zarzadzaniu
e Koncepcja smart city a zarzadzanie
e Crowdsourcing (w tym crowdfunding) w zarzadzaniu — zastosowania i efektywnos¢
e Grywalizacja w zarzadzaniu
Wymagania:

e Ponadprzecigtne zainteresowanie nowymi technologiami i mozliwo$ciami ich wykorzystania w
biznesie i organizacjach non-profit.
o Gotowos$¢ do systematycznego uczgszczania na seminaria (obecno$¢ obowiazkowa).



dr Karolina Nessel

Zarzadzanie w turystyce i w sporcie

Internacjonalizacja sektora sportowego
Przedsiebiorczos¢ w sporcie

Marketing sportu oraz marketing poprzez sport
Polityka panstwa w obszarze sportu

Rynek pracy w sporcie

Segmentacja rynkowa w sporcie
Internacjonalizacja przemystu turystycznego
Rynek pracy w turystyce

dr Igor Perechuda

Zarzadzanie w turystyce i w sporcie

Zarzadzanie klubem sportowym

Organizacje non-profit

Modele biznesu sportowego

Zarzadzanie strategiczne w sporcie

Finanse w sporcie i organizacjach sportowych
Wartos¢ i wycena wartos$ci organizacji i zawodnikow
Sponsoring

Finansowanie przedsiewzig¢ sportowych

Spoteczna stopa zwrotu

Wartos¢ ekonomiczna i spoteczna przedsiewzie¢ sportowych
Ocena optacalnosci

Zarzadzanie dokonaniami przedsigbiorstw spotecznych, sportowych
Controlling strategiczny i finansowy

Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu (CSR)

Cele zrownowazonego rozwoju w sporcie

Rynek sportowy

Ocena optacalnosci

Zarzadzanie dokonaniami przedsigbiorstw
Controlling strategiczny i finansowy

Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu (CSR)

Cele zrownowazonego rozwoju a turystyka i rekreacja
Organizacje non-profit

Ekoturystyka

Propozycje tematéw prac:

Wartos$¢ zawodnikow w konteksécie wynikow sportowych — analiza przypadku
Efektywno$¢ biznesowa i sportowa klubow pitkarskich w Polsce

Wplyw interesariuszy klubu sportowego na zarzadzanie

Klub sportowy jako narzgdzie CSR dla biznesu

Zmiany na rynku szkot i akademii sportowych w Polsce

Propozycja strategicznej karty wynikoéw dla kluboéw sportowych w dyscyplinie
Kondycja finansowa polskich klubow pitkarskich na przestrzeni ostatnich lat
Zagrozenie bankructwem hotelarstwie

Koopetycja w agroturystyce

Ekoturystyka — szanse i zagrozenia dla branzy

Udziat trzeciego sektora w rekreacji



